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Introduccion

En linea con la confeccién del Mapeo de las Industrias Creativas en Chile
realizado por el Departamento de Estudios del Consejo Nacional de la Cultura y las Artes,
se elabora la Caracterizacion y analisis regional de los sectores artisticos e industrias
creativas, que tiene el propésito de analizar, caracterizar e interpretar la actividad artistico-
cultural, pero esta vez desde un enfoque territorial que busca encontrar el nexo entre las
particularidades de la region y la forma en que éstas se transmiten a las industrias
creativas.

Si bien el alcance de un informe de caracterizacion es mas acotado que el de un
mapeo, sus pretensiones y usos son similares, por lo que el concepto de mapeo es una
buena aproximacion a su realidad.

Mientras los analisis de las industrias creativas a nivel agregado o sectorial son
mas frecuentes, las investigaciones a nivel regional son mas escasas. Esto no sélo se
deberia a una falta de intencionalidad, sino mas bien a la complejidad que implica
elaborar informes de caracterizacion regional en un pais como Chile, donde deben
considerarse 15 regiones con sus respectivas realidades territoriales e institucionales
diferentes. A esto se suma las limitaciones de las fuentes de informacion ya que, en su
mayoria, los sectores creativos aln se consideran como emergentes y, si ya es dificil
analizar datos agregados a nivel nacional, a nivel regional y sectorial la labor es aiin més
compleja.

Aun asi, este informe se considera un primer esfuerzo en sistematizar los datos
existentes a nivel regional y un paso importante en el reconocimiento de las
particularidades territoriales de las industrias creativas.

El documento consta de cuatro partes. El primer capitulo de este informe presenta
el estado de la economia creativa a nivel nacional mediante un andlisis de tipologias de
regiones y su caracterizacion mediante estadistica descriptiva.

El segundo capitulo expone las caracteristicas de disciplinas artisticas e industrias
creativas de la region del Maule dimensionadas en seis aspectos: financiamiento CNCA y
el 2% del Fondo Nacional de Desarrollo Regional (FNDR) destinado a Cultura,
infraestructura cultural, actividad econdémica, empleo creativo, formacion en carreras
artisticas y culturales, y consumo cultural.

El tercer capitulo corresponde a un analisis y diagndstico de la cadena de valor
elaborado a partir de las opiniones de representantes locales de los sectores creativos en



un taller regional realizado por la Consultora Asesorias para el Desarrollo. Por Ultimo, en
el capitulo cuatro se exponen las principales conclusiones del informe de la region.



Antecedentes y marco teoérico

Mapeo de las Industrias Creativas en Chile

Durante el afio 2011 nace la iniciativa del Mapeo de las Industrias Creativas en
Chile. Dicho estudio, proximo a ser publicado, es entendido como diagndéstico del estado
actual del area creativa a nivel nacional. Este diagndstico intenta tomar diversos focos de
analisis complementarios entre si y de esta manera entregar una mirada mas amplia
sobre el sector. Dentro de los focos de analisis se incluyen factores econémicos tales
como las ventas y empleo, la presencia de instancias de educacién formal e informal, las
necesidades de infraestructura e insumos sectoriales, y los agentes que se desempefian
en cada uno de los eslabones del ciclo de valor de los sectores creativos.

El presente estudio nace a partir de las demandas de informacién de las regiones,
sobre el nivel de actividad y estado de desarrollo de las areas artisticas e industrias
creativas y con ello, la necesidad de territorializar y entregar una dimension regional a los
datos entregados por el Mapeo de las Industrias Creativas en Chile.

Definicidén y agrupacion de las industrias creativas:

La definicion de industria creativa que toma el informe Mapeo de las Industrias
Creativas en Chile se ajusta a la definicion de UNESCO (2010), donde industrias creativas

son entendidas como: faquel |l os sectcomoeietode acti v
principal la produccion o la reproduccién, la promocién, la difusion y/o la comercializaciéon
de bienes, servicios y actividades de contenido

Asimismo, y tal como se concluye en dicho informe nacional, los sectores
considerados creativos seran: artes escénicas (teatro, danza, artes circenses), artes
visuales, artesania y fotografia, cine, la musica y la industria editorial, television, la radio y
los medios escritos, arquitectura, el disefio, la publicidad y los medios informaticos.

Estos sectores, segln sus caracteristicas, y siguiendo la propuesta de David
Throsby, pero adaptada a la realidad nacional, son agrupadas en el Mapeo Nacional en 4
grupos o circulos concéntricos:

1 Grupo creativo del core: Sector central (nucleo) con fuerte contenido cultural y
creativo, de bajo potencial e impacto econdémico, y que estaria compuesto por las
artes escénicas (teatro, danza, artes circenses), artes visuales, artesania y
fotografia. Aqui se originarian gran parte de los contenidos creativos que
alimentan, trascienden y se masifican a través de los otros grupos.



1 Grupo creativo industrial: Conformado por sectores con un alto contenido
cultural y creativo, que son capaces de producir industrialmente de forma seriada,
como por ejemplo el cine, la musica y la industria editorial. Ademas, presentan los
mayores indices de consumo por parte de la poblacion.

1 Grupo creativo asociado a medios: Sector que se provee de contenidos y
elementos de los grupos anteriores y los transforma en bienes y servicios de
caracter masivo. Esta vinculado principalmente a la industria del entretenimiento
gue cuenta con un mayor potencial econémico, como es la television, la radio y los
medios escritos.

1 Grupo creativo de apoyo a otros sectores: Sector mas alejado del core, que si
bien mantiene su contenido creativo, lo pone al servicio de otras industrias y se
trasforma en parte de un proceso productivo superior, como es el caso de la
arquitectura, el disefio, la publicidad y los medios informaticos, donde el valor
cultural pierde relevancia por sobre otros factores mas utilitarios.

Estos limites se entienden como dindmicos, pues esta agrupacion de sectores en
conjuntos tiene integrada cierta flexibilidad que permitiria la adaptaciéon de categorias
acorde a la realidad de cada pais, y dinamismo en funcién de cambios en el tiempo.

Figura 1: Agrupacion de sectores creativos en base a la teoria de circulos
concéntricos de Throsby
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Fuente: Mapeo de las Industrias Creativas en Chile

Se mantendran en este informe, las definiciones y agrupaciones de industria
creativa usadas en el Mapeo Nacional acorde a la pertinencia de su uso en cada
dimension productiva.



Mirada Territorial de las Industrias Creativas

Como se sefiala en Luco et al. (2010), el territorio es entendido como repositorio
del patrimonio cultural inmaterial y material de una comunidad. Asi, el territorio
responderia a la produccion creativa, con agregacion de valor simbélico de caracter unico.
De esta forma, s6lo con politicas y estrategias territoriales contundentes de incentivo y
fomento a la actividad privada y publica, la actividad creativa en la ciudad cobrara el
impacto econémico esperado.

Por otro lado, al dar una mirada a la I6gica de distribucion territorial que genera la
industria creativa, es relevante considerar los comportamientos espaciales de los
creativos y empresas creativas. Tal como sefiala Méndez et al. (2012), un rasgo esencial
de las empresas e instituciones vinculadas con la economia creativa es la propension a
concentrarse en ciertos lugares, especialmente en regiones con caracteristicas de
metrépolis, lo que acorde a la realidad nacional sucede en la regiéon Metropolitana y en un
nivel menor en las regiones de Valparaiso y del Biobio. Esto debe tenerse presente al
analizar la distribucion territorial de las actividades creativas, ya que la ausencia de ellas
en algunas regiones podria estar mas relacionada con la falta de oportunidades, que con
la inexistencia de vocacion creativa por parte de la poblacién regional. La falta de
formacion universitaria y técnica en ambitos creativos podria provocar, por ejemplo, tanto
la pérdida de talento por parte de poblacibn que se dedica a otros fines, como la
emigracion de parte de la poblacion que busca en regiones ajenas a la propia las
oportunidades que no encuentra en la suya.

Reforzando la idea anterior, la teoria dice que existiria una mayor tendencia a la
concentracion en aquellas actividades que producen bienes mdéviles frente a aquellos de
caracter inmavil, debido a que de los primeros se desprenden ventajas competitivas al
agruparse, en tanto que los segundos se arraigan a una herencia patrimonial mas local y
especifica. Por ejemplo, sectores como el audiovisual con la industria del cine y la
television, generalmente se concentran en una region por sus altos costos, en tanto que el
sector de patrimonio y artesanias se identifican con una zona en patrticular, lo que impide
generar lazos con otras regiones. Con esto, el andlisis de la presencia o ausencia de
sectores creativos que producen bienes mdviles debiera considerar el factor de
concentracion a que estos sectores obedecen e incluir en el analisis la posibilidad de que
agentes creativos regionales puedan estar migrando a regiones con mayor concentracion
de posibilidades.

Por otro lado, Florida (2002) plantea los requerimientos bésicos para que una
ciudad sea definida como creativa: que posea un mercado de trabajo amplio con un gran
namero de posibilidades de empleos creativos, alta calidad en equipamiento, en un nivel
tanto habitacional como educacional y, principalmente, densidad y dinamismo cultural,
entendido como la efervescencia y vitalidad que se pueda generar en un lugar en
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particular, como barrios, distritos o clusters urbanos. Este dltimo argumento origina la
discusion de si efectivamente es factible que en todas las regiones del pais se localicen
ciudades creativas 0, mirado de otro modo, qué tan diversa puede ser este tipo de
ciudades en funcion de la realidad creativa regional.

Finalmente, es posible encontrar un fundamento sobre las diferencias de perfiles
regionales en el concepto de path dependence, referido a la existencia de trayectorias
especificas en la evolucién de una tecnologia, institucién, firma, industria, o economia
urbana gue se condiciona a partir de una historia local. Este concepto es aplicable a que
los recursos y creadores, y las caracteristicas socioculturales e institucionales heredadas
demarcan la evolucion de las ciudades, lo que permite generar una comprension de la
historia de cada regidn en particular. En Musterd et al. (2007), se explican los potenciales
de las ciudades y regiones para desarrollar una economia creativa, asi como aportaria a
dar una explicaciébn a la persistencia de las especializaciones a lo largo del tiempo.
Entender estas historias y consecuentes realidades, y diversidades regionales, seria un
paso muy importante en la generacién de diagnosticos adecuados y Utiles para la
identificacion de oportunidades reales a nivel regional.

Marco metodoldqgico

El presente informe estd compuesto por un capitulo introductorio, tres capitulos
gue desarrollan contenidos y un capitulo de consideraciones finales. Dentro de los
capitulos que desarrollan contenidos hay dos de ellos 1.- Situacion de la Economia
Creativa a Nivel Nacional, y 2.- Analisis de las Dimensiones Productivas de las Industrias
Creativas por Region, que proveen de informacién de caracter cuantitativo, y un tercero
3.- Analisis y Diagnostico de la Cadena de Valor, que utiliza informacion de caracter
cualitativo.

Capitulo 1: Situacién de la Economia Creativa a Nivel Nacional

Este capitulo desarrolla el andlisis conjunto de una serie de variables absolutas y
relativas referidas a las dimensiones de financiamiento, educacion, actividad econémica,
ocupacion e infraestructura del sector creativo-cultural en las regiones de nuestro pais. La
siguiente tabla resume el conjunto de variables consideradas en el analisis.

Tabla 1: Dimensiones y variables incluidas en el andlisis

Dimension Variables
tematica
Financiamiento 1 Fondos Totales CNCA
1 Fondos Totales CNCA por trabajador ocupado en el &rea cultural
creativa
9 Fondos Totales CNCA per capita (Poblacién regional estimada)
Educacion 9 Matricula de primer afio en el area cultural creativa
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Dimension Variables
tematica
91 Programas en el area cultural creativa
9 Tasa de participacién matricula en el area cultural creativa
Actividad 1 Numero de empresas area cultura
Econdmica 1 Promedio ventas area cultural
1 Ventas &rea cultural per capita (Poblacion regional estimada)
Ocupacion 1 Numero de ocupados en area cultura
i Tasa de participacién ocupados area cultura
Infraestructura 1 Infraestructura cultural total (NUmero de unidades disponibles)
9 Unidades de infraestructura por cada 10.000 habitantes

Mediante el uso de técnicas multivariables de analisis de conglomerados
(clusters), el capitulo presenta una estructura de agrupacién de las regiones en funcion
del comportamiento que reportan éstas en las variables incluidas en el modelo®. Fruto del
analisis, en el capitulo se propone una clasificacion de las regiones que identifica 4
grandes grupos que van desde aquellas poseen un alto nivel de actividad en el sector, a
las que exhiben indicadores de bajo nivel de actividad.

Complementario a la propuesta de clasificacion de las regiones se caracterizan los
grupos regionales mediante un analisis de estadisticos descriptivos en las dimensiones y
variables que se incluyen en el modelo. Con estos andlisis descriptivos se visualizan de
mejor forma las diferencias y similitudes existentes entre los grupos regionales, lo que a
su vez permite identificar las dimensiones y variables que muestran mayores diferencias,
estableciendo brechas en los niveles de actividad entre los diversos grupos y regiones.

Capitulo 2: Analisis de las dimensiones productivas de las industrias creativas por region

Este capitulo incluye un andlisis por regién, que considera la presentacion de cada
uno de los indicadores expuestos en la tabla 2 y el andlisis que de dichos cuadros se
puede desprender.

Estas dimensiones son incluidas en funcién de la informacién disponible y de la
realidad asociada a las industrias creativas al interior de su proceso productivo, dentro de
las que estan la formacion creativa, la ocupacion creativa, el nimero de empresas y
ventas, la infraestructura disponible como espacio de encuentro entre quien crea y/o
produce y el pubico final, el consumo de bienes y servicios creativos, y el financiamiento
asociado a cada una de estas etapas.

! Ver detalles de analisis de conglomerados en Anexo 1: Modelo de analisis de cluster para las Industrias
Creativas a nivel regional.
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Tabla 2: Operacionalizacion de las dimensiones productivas

Dimension Indicadores regionales Fuente de informacion
9 Financiamiento proveniente del
CNCA (FONDART nacional, .
Financiamient FONDART regional y fondos Datos internos del CNCA
o sectoriales)

Financiamiento proveniente de 2%
FNDR en Cultura

Datos Presupuesto y
Ejecucion DIPRES

1 N° de infraestructuras culturales
Infraestructura por region www.espaciosculturales.cl
1 Indices por habitantes
- 1 N° de empresas del sector creativo Estadisticas de
Actividad .
i 1 Volumen de ventas del sector contribuyentes del
economica . .
creativo Servicio de Impuestos
Internos (SlI)
9 N° de ocupados creativos
1 Tipo de empleo CASEN 2011
., 9 Formalidad del trabajo
Ocupacion = . -
1 N° de trabajadores dependientes -
; Servicio de Impuestos
I Masa salarial
L . Internos (SlI)
1 Remuneracion promedio por sector
1 Matricula de primer afio en
carreras del &rea creativa Servicio de Informacion de
Formacion q Programas® de pregrado en | Educacion Superior (SIES)
educacion  superior del area de MINEDUC
creativa
1 Ta§a_de asistencia a espectaculos Il Encuesta Nacional de
artisticos e
Consumo . Participacion y Consumo
9 Tasa de compra de objetos
(ENPCCQC)
culturales

Obedeciendo a la légica de circulos concéntricos que agrupa a las industrias
creativas en funcién de sus ldgicas econdmicas y contenido cultural, el presente estudio
mostrard tratamiento y fuentes de informacién que podran diferir en algunos ambitos
segun grupo creativo. Asi, mientras en la dimensién de financiamiento se pueden
identificar aportes pecuniarios de caracter publico a sectores creativos de las cuatro capas
0 grupos, la dimension de infraestructura cultural abarca principalmente los dos primeros
circulos de mayor contenido cultural.

Por ejemplo, en cuanto al consumo cultural medido como la asistencia y, compra
de bienes y servicios culturales, la Ill Encuesta Nacional de Participacién y Consumo
Cultural 2012 permite obtener informacion sobre todo asociada a los sectores
pertenecientes a los dos circulos centrales.

% Se consideré como programa a una malla curricular sectorial especifica perteneciente a una institucion de
educacién superior, ya sea centro de formacion técnica, instituto profesional o universidad. Ademas, se
entenderda como diferentes, aquellas carreras que posean el mismo nombre, pero se impartan en distintos
horarios y tipos de institucién de educacion superior.

12



Capitulo 3: Andlisis y diagndstico de la cadena de valor

La cadena de valor a nivel regional se considera la nomenclatura de los
encadenamientos productivos del Mapeo de las Industrias Creativas en Chile, la que
comprende: formacidn, creacion y produccion, comercializacion y difusion, y consumo.

Este diagnéstico se realizé en base a talleres regionales encargados a la
Consultora Asesorias para el Desarrollo®, los que tuvieron como objetivo recoger
informacién cualitativa, ademas de validar y contrastar la informacion reunida en base a
indicadores sobre el estado de la actividad artistico cultural, con la manejada por los
representantes de las areas en cada region.

A partir de los talleres, cada etapa productiva se delimita acorde a lo siguiente:

1 Formacién: Apreciacion sobre la oferta educativa formal e informal que existe en
cada regidn. Identificacion de problematicas con formacion de audiencias.

1 Creacion y produccion: Identificacion de probleméaticas que afectan a los creativos,
instancias de asociatividad y condiciones laborales de los artistas.

1 Comercializacion y difusion: Identificacion del estado de la comercializacion del
sector, presencia de instancias de difusion, especialmente de medios de
comunicacion, y de espacios donde mostrar la creacién artistica.

1 Consumo: Se hace referencia a la existencia de consumo gratuito en cada regiéon y
su influencia en la disposicion a pagar de la poblacion.

% Ver Anexo 2: Informacion de talleres regionales realizados por Asesorias para el Desarrollo.
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Capitulo 1: Situacién de la economia creativa a nivel nacional,

comparacion regional

Como se menciond en la introduccion, el presente capitulo desarrolla un analisis
multivariable que compara el comportamiento de las regiones en una serie de variables
referidas a la actividad del sector creativo cultural en tales territorios. Para realizar los

ang8lisis se utiliz:- l a t ®cni ca deranfieata 8uyo s i s

objetivo consiste en agrupar y clasificar a las unidades de analisis (en este caso las
regiones) de acuerdo al grado de similitud y diferencia que presentan en un conjunto de
variables que son incluidas en el modelo de analisis.

Cabe mencionar que para esta primera instancia se excluyd del analisis
multivariable a la region Metropolitana. La decision se fundamenta en que, como se vera
mas adelante, esta regidn presenta una diferencia muy significativa respecto al resto de
las regiones en la mayoria de los indicadores. En la aplicacion del analisis de
conglomerados esta gran diferencia puede resultar en que el modelo sélo distinga esto,
ocultando las diferencias entre otras regiones. Con esto, se ha optado por considerar a la
region Metropolitana como un grupo diferente.

La siguiente imagen presenta el resultado del analisis de conglomerados a partir
de las dimensiones y variables sefialadas en la introduccion.

Figura 2: Mapa de Regiones, segun pertenencia a grupos de tipologia, estado actual
de las areas artisticas e industrias creativas
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Los resultados que grafica el mapa muestran una estructura de agrupacion de
regiones dividida en cuatro grupos. Estos grupos, en funcién del nivel de actividad que
registran las regiones en las distintas variables incluidas en el modelo de andlisis se han
nombrado como: grupo de desarrollo incipiente, grupo de desarrollo emergente, grupo
semi-desarrollado y grupo desarrollado.
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Si se ordenan los grupos en una escala de mayor a menor actividad en el sector
artistico y de la industria creativa, el primer lugar lo ocupa el grupo fDesarrolladod ( Regi - n
Metropolitana), que concentra el mayor dinamismo de la actividad y las oportunidades

disponibles. El segundo grupo es el fiSsemi-desarrollado6 (V y VI I 1), qgque compa
registra menos recursos que el centro de las actividades concentrado en la region
Metropolitana, pero en mejor posicion que el resto de las regiones. En tercer lugar esta un
grupo ampli o de r egDbesanwralesemergentgoo s(ilc,i -Inl ,del Vi, VI , V

esto es, que operan como seguidores de las oportunidades y recursos generados en las

regiones pertenecientes a los grupos de liderazgo. Finalmente se encuentra el grupo de

fDesarrollol nci pi ented (regiones XV, L1, XIv, XI 'y XlI
comparativamente menos recursos que el resto del pais (esto es especialmente evidente

en los niveles de ventas o en la oferta educativa).

El siguiente cuadro resume el comportamiento de cada grupo de regiones en las
dimensiones que se utilizaron para elaborar la tipologia. En términos generales, se
observa que los resultados del analisis confirman la clasificacion regional. Asi por
ejemplo, en las dimensiones de actividad econdémica, empleo y educacion, la regién
Met r opol i t Besarollddgor)u pcoo niic e nt r aesultados enmadf o dedos r
indicadores de las dimensiones.

Tabla 3: Sintesis de los promedios regionales para las dimensiones que forman
parte del analisis de conglomerados

Sintesis resultados Educacion, promedios por grupo regional

Matricula de primer
afo en el area

cultural creativa

Programas en el area
cultural creativa

Tasa de participacion
matricula en el area

Grupo (2012) (2012) cultural creativa (2012)
(N° de (N° de programas) (Porcentaje)
matriculados)
Desarrollo 92 4 22
incipiente
Desarrollo 317 13 2.7
emergente
Semr- 1.687 56 4,2
desarrollado
Desarrollado 14.234 413 8,5

Sintesis resultados Actividad Econémica, promedios

por grupo regional

Promedio ventas por

Numero de , Ventas area cultural per
, empresa del area .
empresas area capita (2011) (Montos en
cultura (2011) cultural (2011) UF)
(Montos en UF)
besarrollo 359 3876 0,7
incipiente
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Desarrollo 942 1.125,5 1,4
emergente
Semi- 2612 1.608,9 22
desarrollado
Desarrollado 17.728 13.208, 8 33,7

Sintesis resultados Empleo, promedios por grupo regional

Ndmero de ocupados en area Tasa de participacion ocupados area
cultura (2012) cultura
(2012) (Porcentaje)
Desarrollo
. 3.850 45
Incipiente
Desarrollo
11.231 3.9
emergente
Semi-
desarrollado 30.216 43
Desarrollado 251.099 8.2

Sintesis resultados Financiamiento, promedios por grupo regional

Fondos totales CNCA

Fondos totales CNCA

Fondos totales per capita .
CNCA (2012) por trabajador ocupado
(2012) (poblacion regional en eléarreeaa;iszltural
(Miles de pesos) estimada)
(Pesos) (2012) (Pesos)
Desarrollo 250.648,9 1.186 69.201
incipiente
Desarrollo 331.217,7 429 29.757
emergente
Semr- 1.049.724,8 558 34.755
desarrollado
Desarrollado 7.548.902,7 1.087 30.063

Sintesi

s resultados Infraestructura, promedios por grupo regional

Infraestructura cultural total (N° de
unidades disponibles) (2013)

Unidades de infraestructura por
cada 10.000 habs. (2013)

Desarrollo 41 21
incipiente
Desarrollo 77 1.0
emergente
Semi-
desarrollado 167 0.9
Desarrollado 430 0,6

Fuente: Elaboracion propia
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Como se observa en el cuadro, lo interesante ocurre al observar las dimensiones
de infraestructura y financiamiento del CNCA, pues en estos casos si bien la sumatoria
total en cada dimension indica que la region Metropolitana mantiene la posicion de
fDesarrolloo cuando | as vari abl es s e cruzan por el
promedio de trabajadores ocupados en el sector cultural creativo para el caso de la
dimensién financiamiento), la posicion de desarrollo se invierte y las regiones que ocupan
| a p o sDesahrollonl nfci pi ented pasan a | iderar el compor
regionales.

La explicacién de la inversidén en el orden de estos indicadores se fundamenta en
que en estas variables interviene el numero de poblacién a nivel regional, que al ser
menor en el regiaeoconddesarfolb éncipiented | mpacta directament
valores de algunos indicadores. Asi por ejemplo, en las variables que se calculan a través
de indicadores per capita o cada 10.000 habitantes, el modelo nos indica que las regiones
con menores volimenes de poblacion tenderdn a reportar valores mas altos que los
demds grupos regionales.

En sintesis, si consideramos el ordenamiento territorial que resulta de la tipologia
de regiones propuesta por el analisis, es posible afirmar que:

Una primera posicidn esta ocupada por las regiones en situacion de Desarrollo y
que presentan un mayor dinamismo en la actividad. Aqui se ubica Unicamente el centro
politico administrativo del pais, la region Metropolitana, que como bien se sabe concentra
parte importante de la actividad econémica y educativa del sector creativo, teniendo una
amplia ventaja en términos de concentracion de recursos y oportunidades.

Una segunda posicién observada es la de las regiones en situacién de Semi-
Desarrollo, que en este caso lo componen los otros dos centros metropolitanos que tiene
el pais: regiones de Valparaiso y del Biobio. Dado el caracter de areas metropolitanas de
estos territorios resulta légico que ocupen esta posicion pues también poseen una alta
concentracion en términos de actividad econdmica (dinamismo econdémico del sector
creativo y ocupacion) y de oferta educativa.

Estas regiones, junto con la regiobn Metropolitana constituyen el nicleo de la
actividad econdémica del sector creativo en nuestro pais. En este sentido ellas actuarian
COmo centros que agrupan, concentran y atraen gran parte de la actividad del sector,
irradiando a las regiones aledafias la actividad econémica que concentran y producen.

Una tercera posicion verificada es aquella definida por regiones pertenecientes al
grupo de Desarrollo Emergente, conformado por las regiones de: Tarapaca,
Antofagasta, Coquimbo, O’Higgins, Maule, Araucania y Los Lagos. Este grupo se
caracteriza por estar compuesto por regiones que comparativamente tienen menos
recursos, y se encuentran en una situacion intermedia entre las grandes areas
metropolitanas y las regiones que reportan bajos indicadores de actividad del sector.
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Territorialmente es posible afirmar que gran parte de estas regiones se encuentran
adyacentes a los centros metropolitanos, conformando un area de influencia de éstas que
se confirma al momento de analizar sus indicadores de actividad en el sector.

Finalmente en la cuarta posicidn se encuentra el grupo de Desarrollo Incipiente,
compuesto por las regiones de Arica y Parinacota, Atacama, Los Rios, Aisén y
Magallanes. Estas regiones son las que reportan los menores niveles de actividad
econdmica, ocupacion, financiamiento y educacién en el sector creativo del pais. En
términos territoriales son las regiones mas extremas y aisladas, a las que se agrega
Atacama y Los Rios. Ademas, en promedio son éstas las regiones que tienen voliumenes
de poblacion mas bajos, lo que ayudaria a explicar el nivel de los indicadores reportados
en el sector creativo.
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Capitulo 2: Caracteristicas de disciplinas artisticas e industrias

creativas en la region del Maule

La caracterizacion de las disciplinas artisticas e industrias creativas se elabora a
partir de seis ejes: financiamiento publico, infraestructura cultural, actividad econdémica,
empleo creativo, formacion en carreras artisticas y culturales, y consumo cultural.

2.1  Financiamiento

En este apartado se da cuenta de los recursos otorgados por entidades publicas a
la region del Maule, tales como el Fondo Nacional de Desarrollo Cultural y las Artes
(FONDART) regional y nacional, los fondos sectoriales del CNCA y aquellos provenientes
del 2% del Fondo Nacional de Desarrollo Regional (FNDR) destinados a proyectos del
ambito cultural.

Fondos del Consejo Nacional de la Culturay las Artes (CNCA)

Los recursos que han sido transferidos por el CNCA a la regién desde el afio 2005
al 2011*, segun fuente de financiamiento, se muestran en la siguiente tabla:

Tabla 4: Fuentes de financiamiento CNCA, regién del Maule. 2005-2011 (En miles de
pesos)

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011
FONDART Nacional 15.230 36.529 5.126 7.566 39.323 111.164 135.665
FONDART Regional  115.920 137.268 150.092 153.263 191.526 218.160 183.005
Fondo Audiovisual 23525 44395 33.802 56.069 25.387 0 4.670
Fondo del Libro 49,588 30.668 67.772 58.413 126.555 70.943 63.384
Fondo de la Musica 28.446  36.248 32.702 43423 35.385 18.052 25.195
Total de fondos CNCA 232.708 285.107 289.494 318.734 418.177 418.317 411.919
Fuente: Elaboracion propia en base a datos internos del CNCA

A partir de los datos se observa que el total de fondos transferidos por el CNCA a
la séptima region presenta una tendencia creciente entre el afio 2005 y 2010, pero hacia
el afio 2011 se muestra una caida de éstos. En la region y en la mayor parte del pais, el
FONDART regional se mantiene como el fondo que mas recursos aporta, siendo
generalmente cercano al 50% del total de fondos concursables entregados por el CNCA.
Se aprecia también, que desde el afio 2005 al 2010 hay un aumento sostenido de éste, en
tanto que el 2011 disminuye. EI FONDART nacional muestra un comportamiento

4 El periodo de postulaciéon y adjudicacion corresponde al afio 2011, pero la entrega final de fondos se
produce el afio 2012 con presupuesto 2012.
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diferente, pues fluctia a lo largo del periodo y se incrementa de forma abrupta hacia el
ano 2010 y 2011.

En cuanto a la distribucién por tipo de fondo en el afio 2011, se observa que de los
41 proyectos financiados por fondos concursables en la region, 24 se adjudicaron al
FONDART regional, 8 proyectos al Fondo del Libro, 4 proyectos al FONDART nacional, 4
proyectos al Fondo de la Mdsica y uno al Fondo Audiovisual. En cuanto a los recursos
asignados, el FONDART regional es el que obtiene el mayor monto adjudicado, seguido
del FONDART nacional, Fondo del Libro, Fondo de la Mdsica y por dltimo, el Fondo
Audiovisual. En el caso del FONDART nacional destaca la alta proporcion de recursos
recibidos con respecto a un bajo nimero de proyectos seleccionados, lo que hace
referencia a un mayor monto adjudicado promedio por cada proyecto. En cuanto a monto
promedio adjudicado por proyecto, lo sigue el Fondo del Libro, el FONDART regional, el
Fondo de la Mdsica y en ultimo lugar, el Fondo Audiovisual.

Gréafico 1: Nimero de proyectos y montos adjudicados 2011 por medio de fondos
concursables CNCA, region del Maule

3o

k== Monto adjudicado

Miles de pesos ()

L ¢ e=igmN° Proyectos
' adjudicados

(o]

Fuente: Elaboracion propia en base a datos internos del CNCA

Al considerar la cantidad de proyectos postulados al FONDART nacional, se
observa en el gréafico 2 que existe postulacion en 10 de las 11 areas®, pero en muy pocas
hay proyectos elegibles. Estos Ultimos constituyen una aproximacion a la calidad técnica
del proyecto presentado, pues ellos cumplen con los requisitos basicos para ser
seleccionados. Los sectores en que existen proyectos elegibles son: arquitectura,
artesania y teatro, sin embargo, sélo en arquitectura y teatro hubo adjudicacion para el
periodo.

® El area en gue no existié postulacion al FONDART nacional 2011en la region corresponde a artes circenses.
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Gréfico 2: Numero de proyectos postulados, elegibles y seleccionados FONDART
nacional 2011, segun area, region del Maule
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Fuente: Elaboracion propia en base a datos internos del CNCA

Los resultados obtenidos por la region en el FONDART regional, revelan un mayor
dinamismo en las postulaciones. Al analizar las diferencias entre la cantidad de proyectos
postulados, elegibles y seleccionados desde la séptima region®, se observa en el gréfico 3
que patrimonio con 46 proyectos, artes visuales y teatro con 24 cada una, son las areas
en que se postulan mas proyectos. En un nivel intermedio se encuentra artesania con 13
proyectos postulados, folclor con 11, nuevos medios con 10, arquitectura, disefio y
fotografia con 8 cada uno. Las areas en que se dio la menor postulaciéon son artes
circenses y danza con un proyecto cada una.

A diferencia de lo sucedido con el FONDART nacional, en el regional existen
proyectos elegibles casi en todas las areas, pero aquellas en que se da una mayor tasa
de seleccion es en disefio y fotografia donde todos los proyectos elegibles fueron
seleccionados. Los sectores en que hay una menor proporcién son folclor, teatro y
patrimonio, donde menos de la mitad de los proyectos elegibles, fueron adjudicados.

Al especificar la cantidad de proyectos seleccionados, las areas en que mas
proyectos fueron adjudicados son patrimonio, artes visuales y teatro con 8, 7 y 6
proyectos respectivamente, manteniendo la supremacia expuesta en proyectos
postulados. Las &reas en las que menos proyectos fueron seleccionados son disefio,
fotografia, arquitectura y folclor con 1 a 3 proyectos adjudicados. Asimismo, las areas en
gue ningun proyecto fue seleccionado son artes circenses, artesania, danza y nuevos
medios.

®La asignacion del FONDART regional se hace desde las regiones, por lo que se asume que los proyectos
seran desarrollados en la misma region de donde proviene el financiamiento.
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Gréfico 3: Numero de proyectos postulados, elegibles y seleccionados FONDART
regional 2011, segun area, regiéon del Maule
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Fuente: Elaboracion propia en base a datos internos del CNCA

Respecto de los fondos sectoriales (Fondo Audiovisual, Fondo del Libro y Fondo
de la Masica), se expone en la tabla 1 que durante los afios revisados es el Fondo del
Libro el que generalmente predomina en cuanto a recursos entregados, lo que también
ocurre en el resto del pais. En la postulacién de proyectos a fondos sectoriales en el afio
2011, se aprecia en el grafico 4, una mayoria de proyectos postulados al Fondo del Libro
y una menor cantidad al Fondo de la Musica y al Fondo Audiovisual. Esta relacién se
replica a los proyectos seleccionados, donde predomina el Fondo del Libro seguido del
Fondo de la Musica y del Fondo Audiovisual.|

La proporcion de proyectos elegibles sobre los postulados al Fondo del Libro
supera a la del Fondo Audiovisual y Fondo de la Mdsica, sin embargo, al evaluar la
proporcion de proyectos adjudicados sobre elegibles, ésta relacion se invierte, debido a
gue el 100% de los proyectos elegibles del Fondo de la Musica fue seleccionado, seguido
de Fondo Audiovisual con un 25% y por ultimo, el Fondo del Libro con un 24%.
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Gréfico 4: Numero de proyectos postulados, elegibles y seleccionados a Fondos
sectoriales 2011, region del Maule
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Fuente: Elaboracion propia en base a datos internos del CNCA

Fondo Nacional de Desarrollo Regional (FNDR)

En cuanto al financiamiento proveniente del 2% del FNDR destinado a Cultura, se
observa que el monto efectivamente gastado supera al monto presupuestado en todo el
periodo analizado. Como se observa en la tabla 5, en el afio 2009 se genera la mayor
diferencia, pues el monto efectivamente gastado supera en un 116% al monto
presupuestado. Es relevante destacar que el FNDR en cultura practicamente dobla los
recursos otorgados por el CNCA mediante todos sus fondos concursables.

Tabla 5: Montos presupuestados y ejecutados en FNDR Cultura, region del Maule.
2008-2011 (Montos en miles de pesos)

Afo Presupuesto Ejecucion % Ejecucion sobre gasto

2008 404.504 689.301 170%
2009 461.994 1.000.000 216%
2010 468.924 819.868 175%
2011 484.398 968.232 200%

Fuente: Elaboracion propia en funcion de datos Presupuesto y Ejecuciéon DIPRES

El monto presupuestado y ejecutado del FNDR en cultura se diferencia entre el
destinado a instituciones publicas, correspondiente a los municipios y otras instituciones
publicas de cada region, y a instituciones privadas, entregado a organizaciones sin fines
de lucro. Cabe destacar que el monto presupuestado para cada potencial usuario es
idéntico, pero las diferencias radican en quien hace uso de los recursos. En el grafico 5 se
observa que entre los afios 2008 y 2011, las instituciones privadas adquieren una mayor
cantidad de recursos que las de caracter publico, tal como se genera a nivel nacional. Eso
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si, esta diferencia se ha ido acentuando en el tiempo, llegando al 2011 a una diferencia de
433% entre los recursos otorgados a instituciones privadas y publicas.

Grafico 5: Montos ejecutados en FNDR Cultura por instituciones publicas y
privadas, region del Maule. 2008-2011 (Montos en miles de pesos)
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Fuente: Elaboracion propia en funcion de datos Presupuesto y Ejecucion DIPRES
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2.2 Infraestructura

La informacién presentada en esta dimension proviene del Catastro de Espacios
Culturales, el que corresponde a un levantamiento nacional voluntario de infraestructuras
especializadas y de espacios que son utilizados habitualmente para actividades
culturales’.

La region del Maule, se ubica en el grupo de las regiones con mas infraestructuras
culturales del pais y cuenta con 88 espacios correspondientes al 5,8% del total nacional.
Se muestra en el gréfico 6 que entre ellos destacan 29 bibliotecas, 17 centros culturales y
16 gimnasios. Aquellas infraestructuras con menos de 5 espacios en la zona son: salas de
exposicion, galerias de arte y cines. Los tipos de infraestructuras no identificados en la
region son: archivos, centros de documentacion, estudios de grabacién y salas de ensayo.

Gréfico 6: Distribucion del namero de infraestructuras regionales por tipo de
infraestructura, region del Maule. 2013
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Fuente: Elaboracion propia en base a datos extraidos de www.espaciosculturales.cl

Como se muestra en la tabla 6, en la concentracion poblacional y de
infraestructuras, la provincia de Talca supera a las provincias de Linares, Curicé y
Cauqguenes.

En el indicador nimero de infraestructuras cada 10.000 habitantes tiene un mejor
desempenio la provincia de Linares que las de Talca, Curic6 y Cauquenes, ademas, al
realizar un contraste entre la region y el promedio nacional, se observa que El Maule
cuenta con 0,9 infraestructuras cada 10.000 habitantes al igual que el promedio nacional,

" La incorporacion de infraestructuras culturales se realiza a partir del contacto de cada espacio con la
administracion de la base de datos, lo que podria explicar algunas ausencias o falta de actualizacion a la
fecha de publicacién del informe.
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lo que indica una cobertura equivalente de la infraestructura disponible en la regién en
comparacion con el promedio nacional.

Del indicador numero de habitantes por infraestructura cultural se revela que la
realidad regional es nuevamente similar a la del promedio nacional, porque la region
cuenta con mas de 11.000 habitantes por infraestructura al igual que en el promedio
nacional, lo que indica un desempefio levemente inferior en la region que en el promedio
nacional, ya que presenta una mayor concentracion de habitantes por infraestructura
cultural.

Tabla 6: Infraestructuras culturales por provincia e indice por niumero de habitantes.

2013
Ne Concentracié  Proyeccion N° habitantes Infraegltoructur
Infraestructura n habitantes Concentracio por as cada
infraestructur estimada n poblacion infraestructur
S 8 10.000
as 2013 a cultural .
habitantes
Talca 33 37,5% 422.084 40,9% 12.790 0,8
Linares 28 31,8% 266.931 25,9% 9.533 1,0
Curico 22 25,0% 281.911 27,3% 12.814 0,8
Cauquene
5 57% 60.696 5,9% 12.139 0,8
s
Total VII 88 5,8% 1.031.622 5,9% 11.723 0,9
Region

Fuente: Elaboracion propia en base a datos extraidos de www.espaciosculturales.cl e INE

Sin considerar los umbrales de poblacién y tal como se indica anteriormente, la
provincia de Linares presenta un mejor desempeiio en ambos indicadores de
infraestructura cultural y a modo descriptivo se evidencia en el grafico 7 que existen
diferencias al interior de la region, pues la provincia de Talca con 33 infraestructuras
culturales concentra el 37% de los espacios de la regién, en tanto que la provincia de
Linares con 28 espacios concentra el 32%, Curicd con 22 espacios el 25% y Cauquenes
con 5 espacios el 6% de los espacios de la region.

8 Informacion obtenida de Estimaciones y proyecciones de poblacion 1990-2020 (INE)
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Grafico 7: Distribucion provincial de las infraestructuras culturales. 2013
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Fuente: Elaboracion propia en base a datos extraidos de www.espaciosculturales.cl

En cuanto a la distribucién de los tipos de infraestructuras culturales, se aprecia en
la tabla 7 que la provincia de Talca es la que mas tipos de infraestructuras culturales
concentra. Linares y Curicé poseen una variedad similar de espacios culturales, pero en
Linares existe una mayor cantidad por cada uno de ellos. Por dltimo Cauquenes es la
provincia que cuenta con una menor cantidad y variedad de espacios.

Tabla 7: Distribucion provincial de tipos de infraestructuras culturales. 2013
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Fuente: Elaboracion propia en base a datos extraidos de www.espaciosculturales.cl
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Dentro de la provincia de Talca, la comuna de Talca es la que concentra la mayor
cantidad de espacios culturales; en la provincia de Curicé, las comunas que concentran
una mayor cantidad de espacios culturales son Curic6 y Vichuquén; en la provincia de
Linares, predomina la comuna de Linares y en la provincia de Cauquenes la cantidad de
espacios es similar entre sus comunas.
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2.3Actividad econdmica

Mediante una seleccion de actividades econdémicas asociadas a sectores artisticos
y culturales y que se encuentran vinculadas a instancias de creacion, produccion, difusion
y comercio, se logran identificar 57 coédigos de actividades pertenecientes a la
Clasificacién Internacional Industrial Uniforme (CIIU) Revisién 3 en su versién nacional®.
Esto permite, en funcién de la informacién que publica el Servicio de Impuestos Internos
(SII), otorgar una aproximacion de la actividad econdémica de las industrias creativas de la
region a partir de dos aristas: cantidad de empresas y volumen de ventas.

Segun datos del Sll, se aprecia en el grafico 8 que hacia el afio 2005 se
contabilizan 887 empresas creativas, cifra que asciende a 1.052 empresas en el afio
2011, implicando un aumento de casi 20% en 6 afios. Cabe destacar que al afio 2011, la
cantidad de empresas creativas en la region representa el 3,4% del total de empresas
creativas a nivel nacional y por otro lado, corresponden al 1,6% del total de empresas a
nivel regional. Considerando sé6lo el nimero de empresas creativas al afio 2011, Maule
se ubica entre las regiones con la mayor cantidad.

Gréfico 8: Evoluciéon del numero de empresas creativas en la region. 2005-2011
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Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Servicio de Impuestos Internos (Sll)

Al observar la distribucion regional de empresas por sector creativo, se aprecia en
el grafico 9 que predominan las empresas de medios informéticos con 219, seguido de
editorial’®, publicidad y artesanias con mas de 100 empresas cada uno. Estos cuatro
sectores concentran mas de un 70% de las empresas creativas regionales. Cabe
destacar que en la region no existen empresas registradas de danza.

° Ver Anexo 3: Seleccién de codigos de Clasificacion Internacional Industrial Uniforme (ClIU), revisién 3, por
sector creativo, segun informacion del Servicio de Impuestos Internos (SlI)
19 |a categoria Editorial incluye: libro, publicacién periédica y otros.

29



Grafico 9: Cantidad de empresas por sector creativo en la region. 2011
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Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Servicio de Impuestos Internos (Sll)

Volumen de ventas creativas

Acorde a datos del Sll, se aprecia en el grafico 10 que el volumen de ventas
creativas en la regién al afio 2005 era de mas de 673 mil UF (14.714 millones de pesos),
monto que aumenta a 1.081 mil UF (23.630 millones de pesos) en el afio 2011, revelando
un incremento superior a un 60% en un periodo de 6 afos.

Grafico 10: Evolucion volumen de ventas creativas en laregion (Montos en UF).
2005-2011

1.200.000
1.000.000 /‘—A

800.000 /ﬁJ

Goo.000
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400.000

200.000

20058 2006 2007 2008 2009 2010 2011

Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Servicio de Impuestos Internos (Sll)
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Al analizar el volumen de ventas de las empresas creativas en forma desagregada
por sectores creativos, es necesario destacar que no se cuenta con las ventas de la
totalidad de las empresas, debido a que en funcién de la reserva tributaria, el SIl mantiene
oculto el dato de venta para aquellos cédigos CIIU con menos de 10 empresas asociadas.
Por ello, los datos de ventas disponibles para algunas industrias creativas se encuentran
subestimados o bien no se cuenta con ellos. En el caso de esta region, la proporcion de
empresas que presenta omisién de datos en volumen de ventas el afio 2011 corresponde
al 7% del total de las empresas creativas de la region.

En base a los datos disponibles del Sll, las empresas creativas de la regién
habrian vendido al menos 23.630 millones de pesos (1.081.797 UF) el afio 2011, cifra que
acorde al método de estimacion segun las tipologias de regiones expuesto en el capitulo
1, podria llegar a 23.943 millones de pesos (1.096.106 UF)"* En la tabla 8 se muestra el
detalle de la estimacion realizada por sector y a cuanto corresponde en cada caso.

Tabla 8: Ventas creativas por sector sin ajuste y con ajuste. 2011

Ventas V entas .
por ajustadas | Ajuste
por por
sector
(UF) sector sector
(UF)
Arquitectura 40.156 40.156 0%
Artesanias 22.673 22.673 0%
Disefio 22.577 22.577 0%
Editorial 374.200 380.154 2%

Educacion 101.819 101.819 0%
Fotografia 125.598 125.598 0%

_ Medios 155703 | 155.703 | 0%
informéaticos
Musica 12.824 12.824 0%
Publicidad 177.302 177.302 0%
Radio 19.774 19.774 0%
Television 27.502 27.502 0%
Transversal 1.669 10.024 500%

Total ventas

o/ 1.081.797 | 1.096.106 1%
por region

Nota: Los sectores que tienen (*) en el dato de ventas sin ajuste corresponde a los sectores cuyos valores de
cadigos CIIU son ocultos por la reserva tributaria del SlI.

Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Servicio de Impuestos Internos (Sll)

Acorde a la estimacion, se aprecia en el grafico 11 que el sector que capta la
mayor cantidad de ventas en la region es el editorial, que concentra casi un 35% de las
ventas del sector, seguido de publicidad con casi un 16%, medios informaticos con mas
de un 14% y fotografia con mas de un 11%. Los tres sectores creativos representan en
conjunto mas de un 76% de las ventas de industrias creativas en la region.

™ Ver detalles en Anexo 4: Método de estimacion de ventas de las empresas creativas y Anexo 5: Ventas
creativas por sector y region, y resultado de método de estimacion de ventas.
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Gréfico 11: Distribucion de las ventas estimadas en la region por sector creativo.
2011
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H Arquitectura
H Artesanias
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H Fotografia

H Medios
informaticos

Nota: Aquellos sectores para los que se estimaron datos de ventas son: editorial y transversal.

Fuente: Elaboracién propia en base a datos del Servicio de Impuestos Internos (Sll) y Clasificacion de

empresas culturales del CNCA, 2011

32



2.4Empleo creativo

En este item se entrega un panorama del empleo creativo en la region,
caracterizado por la cantidad de personas que declaran desarrollarse en una ocupacion
creativa independiente del lugar o empresa donde se desempefien y también por el
numero de empleados que son dependientes laboralmente de empresas creativas. Cabe
destacar que la informacion proviene de dos fuentes, lo primero se midié en base a lo que
las personas reportan en la Encuesta de Caracterizacion Socioecondémica (CASEN) 2011
y una seleccion de 54 oficios creativos pertenecientes a la Clasificacién Internacional
Uniforme de Ocupaciones (CIUO)*?, mientras que lo segundo se obtuvo a partir de las
empresas y personas que tienen actividad comercial en el SlI.

Acorde a la informacion obtenida de CASEN 2011, el total de las personas que
declararon ocuparse en oficios creativos a nivel nacional corresponde a 409.406
personas, lo que indica que un 5,9% del total de personas ocupadas se desempefa en
oficios creativos. En tanto que en la region, tal como se muestra en el grafico 12, son
12.358 personas las que se declaran con oficios creativos, lo que representa un 3% del
total de ocupados a nivel regional que asciende a 406.836 personas.

Gréfico 12: Tipo de empleo de ocupados creativos a nivel regional. 2011

3%

EOcupados
creativos

EOcupados
no
creativos

Fuente: Elaboracion propia en base a CASEN 2011

Tal como se aprecia en la tabla 9, las personas que se desempefian en oficios
creativos en la regién alcanzan un 3% del total de ocupados creativos del pais, en tanto
gue la relacion del total de ocupados regionales con respecto a los ocupados nacionales
asciende a 5,9% lo que indica que el peso de los ocupados creativos es algo menor que
la del resto de los sectores productivos.

2 Detalle de oficios creativos en Anexo 6: Seleccion cédigos de Clasificacion Internacional Uniforme de
Ocupaciones (CIUO) por sector creativo.
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Tabla 9: Comparacion ocupados creativos y total ocupados a nivel regional y
nacional. 2011

Tasa de
Ocupados Total participacion
creativos ocupados ocupados
creativos
Nivel regional 12.358 406.836 3,0%
Nivel nacional 409.406 6.914.037 5,9%
Tasa de
concentracion 3.0% 5.9%
ocupados en la
region

Fuente: Elaboracion propia en base a CASEN 2011

Segun tipologia de ocupacion: patrones o empleadores, trabajadores por cuenta
propia o empleados®®, se aprecia en el gréafico 13 que los ocupados en oficios creativos de
la regién presentan una fuerte tendencia a trabajar bajo la modalidad de empleados o
trabajadores por cuenta propia, pues un 49% en ambos casos indica trabajar bajo este
tipo de empleo. Esta evidencia sitla a la regibn como una de las que mas concentra
trabajadores por cuenta propia, pues se posiciona por sobre el promedio nacional

correspondiente a un 36%.

Gréafico 13: Tipo de empleo de ocupados creativos a nivel regional. 2011

E Patréon o
empleador

® Trabajador
por cuenta
propia

i Empleado

Fuente: Elaboracion propia en base a CASEN 2011

B Enla categoria Empleados se incluye: empleado u obrero del sector publico, de empresas publicas y del
sector privado, servicio doméstico puertas adentro y puertas afuera, Fuerzas Armadas y del Orden, y familiar

no remunerado.
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Con respecto a la formalidad de la relacion contractual en la regién, se aprecia en
el grafico 14 que un 84% de los empleados que declararon desempefarse en
ocupaciones creativas si habia firmado contrato al afio 2011, lo que a pesar de demostrar
una predominancia de ocupados creativos trabajando bajo una alta formalidad, ésta es
menor a la del promedio nacional de 89%.

Gréfico 14: Formalidad del contrato de empleados ocupados creativos a nivel
regional. 2011

E Sj tiene
contrato
firmado

ENo tiene
contrato
firmado

Fuente: Elaboracion propia en base a CASEN 2011

Con los datos del Sll es posible esbozar un panorama regional del empleo creativo
dependiente a nivel sectorial. Cabe destacar que al contrastar la informacion de
trabajadores dependientes proveniente del Sll con la de ocupacién de la CASEN existen
divergencias, debido a que muchos sectores creativos requieren de varios oficios, tanto
creativos como no creativos para su funcionamiento. La cantidad de empleados
dependientes de empresas relacionadas con las industrias creativas al afio 2011 son
1.606, los que representan el 0,5% del total de trabajadores dependientes de la regiéony a
su vez, un 0,9% de las personas que declaran ser empleados dependientes de empresas
creativas a nivel nacional.

En el grafico 15 se aprecia que el sector editorial es el que mas empleo
dependiente formal genera con 528 empleados en el total de las empresas que
pertenecen a sectores creativos, lo sigue medios informéaticos con mas de 200
empleados. Aquellos sectores en que la cantidad de empleados dependientes es inferior a
30 personas son: masica, artesanias, audiovisual, transversal, artes visuales, fabricacién
de insumos y patrimonio.
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Gréfico 15: Cantidad de empleados dependientes por sector creativo a nivel
regional. 2011

Editorial a1 528
Medios Informaticos e 204
Publicidad B 180
Television e 165
Educaci-n e invepsst=i=gsnlis?2 - né
Arquitectura — 107

Fotografia == 90
Radio &= 61
Disefio &= 56
Mdsica = 25
Artesanias E 20
Audiovisual ]
Transversal
Artes Visuales
Fabricacion de insumos
Patrimonio

PP Wk~

Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Servicio de Impuestos Internos (SlI)

Cabe destacar que en artes circenses y teatro no hay empleados registrados a
pesar de si contar con empresas en la region. Como se vio en la dimension econémica,
danza es el Unico sector en el que no hay empresas en la regién y por ende, tampoco
empleados dependientes.

Masa salarial de trabajadores dependientes creativos

Acorde a datos del SlI, la masa salarial de las industrias creativas evaluada como
la suma total pagada en remuneraciones en forma anual, al afio 2005 era de mas de 96
mil UF (2.115 millones de pesos), monto que aumenta a 153 mil UF (3.361 millones de
pesos) en el afio 2011, revelando un incremento de casi un 60% en un periodo de 6 afios,
tal como se muestra en el gréfico 16.
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Gréfico 16: Evolucion masa salarial trabajadores dependientes de empresas
creativas (Montos en UF) 2005-2011

140.000 ,’*

Montos en UF

Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Servicio de Impuestos Internos (SlI)

Al igual que en la dimension de actividad econémica, no se cuenta con la totalidad
de las remuneraciones de trabajadores dependientes por sector creativo, ya que acorde a
la reserva tributaria, el SIl mantiene oculto el dato para algunos de los cédigos ClIU. Por
ello, los datos de remuneraciones de trabajadores dependientes se encuentran
subestimados o bien no se cuenta con ellos. En el caso de esta region, la proporcion de
trabajadores dependientes que presenta omision de datos en remuneraciones el afio 2011
corresponde al 8% del total de trabajadores creativos de la regién.

En base a los datos disponibles del Sll, las empresas creativas de la region
habrian pagado a sus trabajadores dependientes al menos 3.361 millones de pesos (153
mil UF) el afio 2011, cifra que acorde al método de estimacién segun las tipologias de
regiones expuesto en el capitulo 1, podria llegar a 3.374 millones de pesos (154 mil UF)*
En la tabla 10 se muestra el detalle de la estimacion realizada por sector y a cuanto
corresponde en cada caso.

Tabla 10: Masa salarial por sector creativo sin ajuste y con ajuste a nivel regional.

2011
Masa Mas_a
) salarial .
salarial . Ajuste
ajustada
por por
por
sector sector sector
(UF) (UF)
Arq‘gte‘:t“r 5206 | 5.206 0%
Artesanias 857 857 0%
Disefio 2.904 2.904 0%

1 Ver detalles en Anexo 7: Método de estimacion de las remuneraciones de empresas creativas y Anexo 8:
Remuneraciones creativas por sector y region, y resultado de método de estimacién de remuneraciones.

37



Masa
Masa .

) salarial .
salarial . Ajuste
ajustada
por por
por
sector sector sector

(UF) (UF)

Editorial 64.598 65.169 1%
Educacién 16.585 16.585 0%
Fotografia 9.464 9.464 0%

Medios o
informaticos 21.546 21.546 0%
Publicidad 21.029 21.029 0%
Radio 4.314 4.314 0%
Televisién 7.242 7.242 0%
Tranlsversa 124 176 41%
Masa salarial | 155970 | 154493 | 0,4%
regional

creativa regional. 2011

Nota: Los sectores que tienen (*) en el dato de masa salarial sin ajuste corresponde a los sectores cuyos
valores de codigos ClIU son ocultos por la reserva tributaria del Sll.

Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Servicio de Impuestos Internos (SlI)
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Nota: Aquellos sectores para los que se estimaron datos de ventas son: editorial y transversal.

Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Servicio de Impuestos Internos (SlI)

Al calcular la participacion de cada sector creativo en la masa salarial de la region,
se observa en el grafico 17 que editorial es el sector dominante con mas del 42% de la
masa salarial creativa, seguido de medios informaticos y publicidad con casi un 14% cada
uno, los que en funcién del nimero de empleados dependientes y de sus remuneraciones
relativamente altas, alcanzan un papel predominante en la masa salarial de las industrias

Gréfico 17: Participacion de cada sector creativo en la masa salarial de la industria
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En cuanto a las remuneraciones de trabajadores dependientes por sector artistico,
se aprecia en la tabla 11 que en la region, editorial es el sector que mantiene a los
trabajadores con mayores ingresos promedio al mes, seguido de publicidad, los que
ademas superan el Ingreso Minimo Mensual vigente'. Ambos sectores en conjunto a
educacion e investigacion cultural, medios informéticos y fotografia sobrepasan la
remuneracion promedio de la regién'®. En los sectores: disefio, arquitectura, transversal,
television y artesanias se dan las menores remuneraciones mensuales por trabajador, con
un monto que no supera 100 mil pesos.

Cabe destacar que es muy usual el pluriempleo entre los trabajadores de
empresas creativas, ya que generalmente los artistas dedican sus tiempos libres a
trabajos considerados como creativos, y la mayor parte de su tiempo a empleos que
reportan una mayor cantidad de ingresos mensuales. Ademas, la informacién proveniente
del SllI, considera trabajadores dependientes que han pasado por la empresa durante el
afo, es decir, pueden haber permanecido en la empresa por distintos periodos sin
especificarlo, ya sea por un afio completo o por un periodo inferior. Ambas situaciones
pueden conducir a que las remuneraciones mensuales por trabajador adopten valores
muy inferiores como los sefialados en disefio, arquitectura, transversal, television y
artesanias.

Tabla 11: Remuneracion liguida promedio de trabajadores dependientes por sector
creativo a nivel regional. 2011

Remuneracion
Sector mensual por
creativo trabajador
(En pesos)
Editorial 224.679
Publicidad 212.668
Educacién 198.621
Medios
Informaticos 192.265
Fotografia 191.428
Radio 128.732
Disefio 94.392
Arquitectura 88.569
Transversal 80.094
Television 79.900
Artesanias 78.011
Promedio
creativo 176.653
regional

Nota: El Sl otorga como remuneracion de trabajador dependiente, la renta total neta pagada, que es la
resultante de la renta mensual descontadas las cotizaciones previsionales y de salud de caracter obligatorio
y/o voluntario.

5 A la fecha de publicacion del informe, rige en el pais segun la Ley N° 20.689, un Ingreso Minimo Mensual
%MM) de $210.000.

La remuneracion promedio regional no corresponde a un promedio simple, ya que se calcula en base al
peso de cada sector entendido como el nimero de trabajadores dependientes informados.
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Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Servicio de Impuestos Internos (SlI)
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2.5 Formacion creativa

Este apartado entrega un panorama de la formacion en carreras creativas al afio
2012, analizado desde la oferta educativa, revelando la cantidad de programas'’ que se
identifican como pertenecientes a los sectores creativos y las instituciones que los
imparten, por el lado de la demanda, a partir de la matricula de alumnos de primer afio y
la matricula total de las carreras afines a los sectores creativos. Como fuente de
informacién se utilizé la base de matriculados del Servicio de Informacion de Educacion
Superior (SIES)

En la regién existe una oferta educativa de carreras creativas que se sitla en torno
al promedio de las regiones. Se muestra en la tabla 12 que son siete las instituciones de
educacion superior que imparten programas asociados a industrias creativas en las areas:
dibujo técnico, disefio editorial, disefio grafico, comunicacién audiovisual vy
traduccién a nivel técnico profesional. En tanto que a nivel universitario, arquitectura,
disefio grafico y musica.

Tabla 12: Instituciones de Educacion Superior que imparten carreras creativas en la

region. 2012
Centro de Instituto Universidad Universidad
Formaciéon Técnica Profesional CRUCH privada
INACAP AIEP Universidad de Universidad Santo
Talca Tomas
INACAP

Santo Tomas
IP del Valle Central

Fuente: Elaboracion propia en base a datos SIES, MINEDUC, 2012

Nota: INACAP es un sistema integrado de Educacion Superior, conformado por tres instituciones de
caracter auténomo: Universidad Tecnologica de Chile INACAP (UTCI), Instituto Profesional
INACAP (IP) y el Centro de Formacién Técnica INACAP (CFT), por lo que se contabilizan de forma
independiente. De igual forma, la Corporacion Santo Tomas se divide en Universidad, Instituto
Profesional y Centro de Formacion Técnica.

En cuanto a la oferta de programas formativos, se observa en el gréfico 18 que al
aflo 2012 se contaba con 13 carreras de educacion superior en areas creativas
equivalentes a un 2% del total de programas de la region, en tanto que el 98% restante
correspondiente a programas no creativos asciende a 636 carreras.

" Se consideré como programa a una malla curricular sectorial especifica perteneciente a una institucion de
educacién superior, ya sea centro de formacion técnica, instituto profesional o universidad. Ademas, se
entenderda como diferentes, aquellas carreras que posean el mismo nombre, pero se impartan en distintos
horarios y tipos de institucién de educacion superior.
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Gréfico 18: Comparacion de programas de formacion en sectores creativos y no
creativos a nivel regional. 2012
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Fuente: Elaboracion propia en base a datos SIES, MINEDUC, 2012

En el gréfico 19 se observa que tanto a nivel creativo como no creativo,
predominan los institutos profesionales (IP) como oferentes de formacion en educacion
superior. La presencia de formacion de caracter técnico se manifiesta en una sola carrera
denominada Disefio editorial.

Gréfico 19: Comparacion numero de programas de formacion en sectores creativos
y no creativos a nivel regional, segun tipo de institucion. 2012

#N° de programas en sectores creativos
uN° de programas en sectores no creativos

249
142 144
101

Centro de Instituto Universidad Universidad
Formacion Profesional CRUCH Privada
Técnica

Fuente: Elaboracion propia en base a datos SIES, MINEDUC, 2012

Al considerar la demanda de programas de formacién, se aprecia en el grafico 20
gue al afio 2012, del total de matriculados de primer afio en la region, solo el 2% ingreso6 a
alguna carrera creativa, lo que corresponde a 347 estudiantes, en tanto que el 98%
restante equivalente a 14.153 alumnos se matricul6 en otro tipo de carreras.
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Grafico 20: Comparacion matriculados primer afio en carreras creativas y no
creativas a nivel regional. 2012

2%

® Matriculados
primer afio en
carreras
creativas

® Matriculados
primer afio en
carreras no
creativas

Fuente: Elaboracion propia en base a datos SIES, MINEDUC, 2012

Al afio 2012, acorde al grafico 21, una gran cantidad de matriculados en primer
afio en carreras creativas y no creativas, pertenecia a institutos profesionales. Los cinco
matriculados en primer afio en un CFT corresponden al Unico programa impartido en ese
tipo de institucion.

Grafico 21: Comparacion matriculados primer afio en carreras creativas y no
creativas a nivel regional, segun tipo de institucion. 2012

® Matriculados primer afio en carreras creativas
& Matriculados primer afio en carreras no

creativas 4.652

3.197 3.004 3.300
5 169 142 31

Centro de Instituto Universidad Universidad
Formacion Profesional CRUCH Privada

Técnica

Fuente: Elaboracion propia en base a datos SIES, MINEDUC, 2012
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